
	DERS TANIMLAMA FORMU

	Dersin Kodu ve Adı
	[bookmark: _GoBack]  Dijital Reklam ve Sosyal Medya

	Dersin Yarıyılı
	Güz/Bahar

	
Dersin Katalog Tanımı (İçeriği)
	Reklamcılık ve dijital reklamcılık türleri, etkiler hiyerarşisi, mecralara göre reklam performansları ölçümlenmesi, SEO prosesleri, Google Adwords, Banner, Text link, QRCode, video reklamları, Reklam etkinliği ve ROİ değerlendirmesi, reklamcılık kanallarının yönetilmesi, reklam satın alma, satış ortaklığı sistemleri, reklam kanalları değerlendirmesi ve reklam raporlamaları

	Temel Ders Kitabı
	-Ders notları
-Konu ile ilgili akademik makaleler
-Advertising 2.0, Tracy L.Tuten., Praeger.2008. Digital Advertising, Andrew McStay. Palgrave MacMillan.
-Advertising and New Media, Christina Spurgeon, Routkedge
-Teknoloji, İletişim, Yeni Medya ve Etik, Gözde Dedeoğlu, Sentez Yayıncılık

	Yardımcı Ders Kitapları
	 Google AdWords dökümanları, IAB reklamcılık ilkeleri dökümanları

	Dersin Kredisi (AKTS)
	 2

	Dersin Önkoşulları
	 Bu dersin önkoşulu ya da eş koşulu bulunmamaktadır. Derse %70 devam zorunludur.

	Dersin Türü
	 Alan Dışı Seçmeli Ders

	Dersin Öğretim Dili
	 Türkçe

	
Dersin Amacı ve Hedefi
	Bu ders kapsamında; katılımcıların reklam ve reklamcılık kavramında temel bilgi sahibi olarak, reklamcılık faaliyetlerinin dijital ortamda nasıl yapıldığı, etkinliğinin nasıl ölçüldüğü, etkili reklamcılık tekniklerinin ele alınmasıyla reklamcılığın işletme açısından faydalı bir şekilde kullanım teknikleri hakkında bilgi vermektir.

	

Dersin Öğrenim Çıktıları
	
1. Reklam kavramı, reklamcılığın tarihi, mecraları, gelişimini bilir.
2. Etkiler hiyerarşisi kapsamında reklamın etki mekanizmalarını bilir.
3. Dijital medya konusunda temel kavramları bilir.
4. Dijital reklam türlerini bilir.
5. Mecralardaki reklam kanallarının yönetilmesi hakkında bilgi sahibi olur.
6. Reklam etkinliğinin nasıl ölçümleneceğini bilir.
7. Reklam kampanyası satın alabilir, uygulayabilir, raporları inceleyebilir.
8. İşletme türüne göre etkin reklamcılık faaliyetinin ne olabileceği konusunda kanaat bildirebilir.

	Dersin Veriliş Biçimi
	1: Anlatım, 2: Tartışma, 3: Soru-Cevap, 4: Alıştırma ve Uygulama, 5: Proje Temelli Öğrenme




	
Dersin Haftalık Dağılımı
	
1. Hafta:	Giriş dersi ve tanışma, ders hakkında genel bilgilendirme, işlenecek konular hakkında bilgi verme, reklam kavramına giriş.
2. Hafta:	Reklam kavramı, reklamın tarihçesi, etkiler hiyerarşisi, mecralar ve teknikler.
3. Hafta:	İnternet reklamcılığı konusu, internet reklamcılığı türleri ve teknikleri
4. Hafta:	Reklam etkinliği ölçümlemesi, ROI kavramı.
5. Hafta:	Yeni medya ve interaktif reklamlar ve uygulamaları.
6. Hafta:	Arama motorları, Adwords ve sosyal medya reklam ortamları.
7. Hafta:	SEO prosesleri, reklam konumlandırma
8. Hafta:	ARA SINAV
9. Hafta:	Reklam satın alma ve optimizasyon
10. Hafta:	Çok katlı pazarlama faaliyetleri
11. Hafta:	Satış geliri ortaklığı kavramı
12. Hafta:	Proje sunumları
13. Hafta:	Proje sunumları
14. Hafta:	Proje sunumları
15. Hafta:	Genel değerlendirme, soru-tartışma ile konu pekiştirme
16. Hafta:	DÖNEM SONU SINAVI

	

Öğretim Faaliyetleri
(Burada belirtilen faaliyetler için harcanan zaman krediyi belirleyecektir. Dikkatli doldurulması gerekmektedir.)
	Haftalık teorik ders saati
Okuma Faaliyetleri
İnternetten tarama, kütüphane çalışması
Materyal tasarlama, uygulama
Rapor hazırlama Sunu hazırlama Sunum
Ara sınav ve ara sınava hazırlık
Final sınavı ve final sınavına hazırlık

	





Değerlendirme Ölçütleri
	
	Sayısı
	Toplam Katkısı (%)
	

	
	Ara sınav
	1
	30
	

	
	Ödev
	
	
	

	
	Uygulama
	
	
	

	
	Projeler
	1
	15
	

	
	Pratik
	
	
	

	
	Kısa Sınav
	
	
	

	
	Dönemiçi Çalışmaların Yıl İçi Başarıya Oranı (%)
	
	45
	

	
	Finalin Başarıya Oranı (%)
	1
	50
	

	
	Devam
	
	5
	



	








Dersin İş Yükü
	
Etkinlik
	Toplam Hafta Sayısı
	Süre (Haftalık Saat)
	Dönem Sonu Toplam İş Yükü

	
	Haftalık teorik ders saati
	16
	2
	32

	
	Haftalık uygulamalı ders saati
	
	
	0

	
	Okuma Faaliyetleri
	14
	0,5
	7

	
	İnternetten tarama, kütüphane çalışması
	2
	1
	2

	
	Materyal tasarlama, uygulama
	2
	1
	2

	
	Rapor hazırlama
	1
	2
	2

	
	Sunu hazırlama
	
	
	

	
	Sunum
	1
	1
	1

	
	Ara sınav ve ara sınava hazırlık
	1
	2
	2

	
	Final sınavı ve final sınavına hazırlık
	1
	2
	2

	
	Diğer
	
	
	0

	
	Toplam iş yükü
	
	
	50

	
	Toplam iş yükü/ 25
	
	
	2

	
	Dersin AKTS Kredisi
	
	
	2

	Ders Çıktıları ile Program Çıktıları Arasındaki Katkı Düzeyi
	Tüm program öğrencilerinin katılabileceği bir ders olduğundan, programa çıktıları belirtilememiştir.

	
Dersi Verecek Öğretim Eleman(lar)ı ve İletişim Bilgileri
	



