Dersin Adive Kodu: Programin Adi:
PAZARLAMA YONETIMI - BLY - 112 BILGI YONETIMI
Egitim ve Ogretim Yontemleri Krediler
Proj 0
Yaryl Teori | Uyg. | Lab. A?Ejiil/ Oder Diger | Toplam | Kredi AKT.S.
Calismasi Kredisi
I 14 - - - 14 70 98 3 4

Ders Dili Tiirk¢e
Zorunlu/Se¢meli | Zorunlu
On Sartlar Yok

Dersin I¢erigi

Pazarlama kavrami, pazarlama anlayis ve uygulamalarindaki gelismeler, modern pazarlama
anlayis1 unsurlari, pazarlama yonetimi kavrami, pazarlama yOnetimi, stratejik planlama ve
pazarlama planlamasi, pazarlama kararlarini etkileyen ¢evresel faktorlerin analizi, pazarlama
bilgi sistemleri ve pazarlama arastirmasi, pazar tiirleri, tiiketiciler ve Orgiitsel pazarlarmin
Ozellikleri, Pazar bolimlendirme ve hedef Pazar segimi, pazarlama karmasi unsurlari; mal,
fiyat, dagitim ve tutundurma(promosyon) bilesenlerine yonelik kararlar, pazarlamada
orgiitleme ve denetim, gercek yasamdaki pazarlama sorunlarinin analizi ve pazarlamada vaka
caligmalari, Hizmet pazarlamasi, uluslararasi pazarlama, internet ortaminda pazarlama.

Dersin Amaci

Pazarlama kavramini ve pazarlama tekniklerini 6gretmeyi amaglar.

Ogrenme 1.Pazarlama teknikleri, yontemleri hakkinda bilgi sahibidir.
Ciktilan ve 2.Urlin, miisteri, tedarikg¢i arasindaki iligkiler hakkinda bilgi sahibidir.
Yeterlilikler
Ders Kitabi Uzaktan Egitim MYO Ogrenme Yoénetim Sistemi Ders Icerikleri
ve / veya
Kaynaklar
R
isaretleyiniz (%)
Ara Smavlar X 19,5
Kisa Sinavlar
]?egerlendirme Odevler X 5,4
Olgiitleri Projeler
Dénem Odevi
Laboratuvar
Diger X 51
Doénem Sonu Sinavi X 70
Ders
Sorumlular1
Hafta Konular
1. Pazarlama kavrami
2. Pazarlama yonetimi kavram
3. Pazarlama anlayis ve uygulamalarindaki gelismeler, modern pazarlama anlayig1 unsurlar
4, Pazarlama yonetimi, stratejik planlama ve pazarlama planlamasi
5. Pazarlama kararlarim etkileyen ¢evresel faktorlerin analizi
6 Pazarlama bilgi sistemleri ve pazarlama arastirmasi, pazar tiirleri, tiiketiciler ve
) orgiitselPazarlarinin 6zellikleri
7. Pazar boliimlendirme ve hedef Pazar se¢imi
8. Ara Siav
9 pazarlama karmasi unsurlari; mal, fiyat, dagitim ve tutundurma(promosyon) bilesenlerine
) yonelik kararlar
10. Pazarlama karmasi unsurlari; mal, fiyat, dagitim ve tutundurma(promosyon) bilesenlerine

yonelik kararlar




11. Pazarlamada orgiitleme ve denetim
12. Gergek yagamdaki pazarlama sorunlarinin analizi ve pazarlamada vaka ¢aligmalari
13. Hizmet pazarlamasi
14. Uluslararasi pazarlama, internet ortaminda pazarlama
15. Doénem Sonu Sinavi
Sayisi Siiresi (Saat) Toplam
Haftalik Ders Saati (Teorik) 14 1 14
Ogrenci Is Yiikii ?g:erik Okuma 14 28
Dagilim ve Iflternette tarama, kiitiiphane 1 10 10
AKTS Hesab:1 | Odev Hazirlama 1 6 6
Ara sinav ve ara siava hazirlik 1 15 15
Final sinavi1 ve final sinavina 1 25 25
Toplam Is Yiikii 98
Dersin AKTS Kredisi 4
Program ve Ogrenme Ciktilari iliskisi
Ders Ogrenme Program Ciktilan
Ciktilar 112131415161 71819)]10]11 12 13 14 15
1 51414]15]4 31415 5 3 5
2 41414114 31515 3 2 3




