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PAZARLAMAYA GIRIS— LIK-211 LOJISTIK
Egitim ve Ogretim Yontemleri Krediler
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Onsartlar Yok

Dersin Icerigi

Pazarlamanin Isletmede fonksiyonel gelisimi ve pazarlama anlayisinin evrimi, Pazarlamanin
Makro ve Mikro ¢evreyle iliskileri. Pazarlamanin fonksiyonlar1. Tiiketici ve Endiistriyel pazarlar
ve Ozellikleri, Tiiketici davraniglari. Pazarlama stratejileri, hedef pazar sec¢imi, pazarlama
karmasinin olusumu.

Dersin Amaci

Pazarlama karmasi elemanlarinin, hedef pazar se¢iminin ve strateji gelistirmenin dgrenilmesi.

Ogrenme 1.Etkin strateji gelistirebilme

Ciktilar: ve 2.Pazarlamanin temel kavramlar1 hakkinda genel bilgi sahibi olabilme

Yeterlilikler 3.Pazarlamanin ¢evresindeki mikro ve makro aktorleri inceleyerek, durum analizi (SWOT)
yapabilme.

Ders Kitabi e Pride, William M, Ferrel, O.C, Marketing

velveya o Kotler, Philip, Keller Kevin Lane Marketing Management

Kaynaklar e  Mucuk, Ismet, Pazarlama lkeleri

Degerlendirme Varsa (X)

Olgiitleri olarak Yiizde

isaretleyiniz

Ara Smavlar X 19,5
Kisa Smavlar -
Odevler 54
Projeler -
Dénem Odevi -
Laboratuvar -
Diger 51
Dénem Sonu Sinavi X 70

Ders

Sorumlular1

Hafta Konular

1 Pazarlama tanimi, Pazar kavrami

2 Pazarlamanin gelisme dénemleri

3 Pazarlamanin gelisme donemleri

4 Cevre analizi

5 Tiiketici davranislar

6 Tiiketici davramslar




Ara Sinav
Hizmet pazarlamasi
Hizmet pazarlamasi
10 Pazarlama arastirmasi
11 Endiistriyel pazarlama
12 Global pazarlama
13 Dogrudan pazarlama
14 Genel tekrar
15 Donem sonu sinavi
Siiresi
Sayisi (Saat) Toplam
Ogrenci s Haftalik Ders Saati (Teorik) 14 1 15
Yiikii Icerik Okuma 14 1 14
Dagihmm ve |Internette tarama, kiitliphane 2 3 6
AKTS Odev Hazirlama 1 5 5
Hesabi | Ara sinav ve ara sinava hazirhk |1 10 10
Final sinavi ve final sinavina 1 25 25
Toplam Is Yiikii 75
Dersin AKTS Kredisi 3




