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Egitim ve Ogretim Yontemleri Krediler
Yariyill . _ - _ AKTS
Teori | Uyg. | Lab. Proje/Alan Galismasi Diger | Toplam | Kredi .
Kredisi
5 42 - - - - 42 3 4
Ders Dili Tiirke
Zorunlu/ Secmeli
Secmeli
Onsartlar Yok
Dersin Biitlinlesik pazarlama iletisimi kavrami, biitiinlesik pazarlamada satin alma, yaratici
icerigi pazarlama iletigimi stratejileri, biitiinlesik pazarlama iletisimi araglari
Dersin Amac1 | Biitiinlesik pazarlama iletisimi kavraminin 6gretilmesi
Dersin
Sagladig Pazarlama iletisimi ¢alismalarini teorik ve uygulamalari agisindan agiklayabilme, Pazarlama
Kazanimlar iletisimi karmasinda yer alan elemanlarini (reklam, halkla iligkiler, satig tutundurma,
dogrudan pazarlama, kisisel satig) agiklayabilme, Pazarlama iletisimi karmasi elemanlari
arasindaki iligkiyi aciklayabilme, Pazarlama iletisiminin biitiinlesik bakis acisiyla
kullanilmas1 halinde nasil sinerji yarattigim agiklayabilme.
Ders Kitabi Integrated Marketing Communication; Robyn Blakeman, 2007
velveya Marketing Communications: An Integrated Approach; Paul Smith, Jonathan Taylor, 2004
Kaynaklar Marketing Communications Management; Paul Copley, 2004
Deg'_erl.e.:ndu:me Varsa (X) Yiizde
Olgiitleri olarak
. . (%)
isaretleyiniz
Ara Simaviar X 30
Kisa Sinavlar
Odevler
Projeler
Dénem Odevi
Laboratuar
Diger
Dénem Sonu Sinavi X 70
Ders
Sorumlulari
Hafta
1 Biitiinlesik pazarlama iletisimi kavrami
2 Biitiinlesik pazarlamada marka yonetimi
3 Pazarlama iletisiminde etik
4 Kiiltiirel farkliliklar ve pazarlama iletisimi
5 Kiiltiirel farkliliklar ve pazarlama iletisimi
6 Pazar aragtirmalari ve biitlinlesik pazarlama iletigimi
7 Vize sinavi
8 Biitiinlesik pazarlamada satin alma
9 Biitiinlesik pazarlamada satin alma
10 Yaratici pazarlama iletigimi stratejileri
11 Yaratici pazarlama iletigimi stratejileri
12 Tletisim becerileri ve ikna edici iletisim
13 Biitiinlesik pazarlama iletisimi araglari
14 Genel Tekrar
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Final smavi




