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	Yarıyıl
	Eğitim ve Öğretim Yöntemleri
	Krediler

	
	Teori
	Uyg.
	Lab.
	Proje/Alan Çalışması
	Ödev
	Diğer
	Toplam
	Kredi
	AKTS Kredisi

	
	42
	-
	-
	71
	42
	20
	175
	3
	7

	Ders Dili
	Türkçe

	Zorunlu / Seçmeli
	Seçmeli

	Ön şartlar
	Yok

	Dersin İçeriği
	Ürün, marka ve markalaşmanın önemi, marka geliştirme, marka konumlandırma ve marka değeri yaratma ve yönetme

	Dersin Amacı
	Sporda ürün ve ürün geliştirme, marka ve marka geliştirme, marka ve ürünlerin yönetilmesi ile ilgili temel kavramların ve uygulamaların aktarılması.

	Öğrenme Çıktıları ve Yeterlilikler
	Spor işletmelerinde, ürün ve marka yönetiminin önemini kavramak; Bir pazarlama aracı olarak markalaşmanın önemini anlamak; Markanın temel unsurlarını bilmek ve bu doğrultuda eleştiriler yapabilmek ve önerilerde bulunabilmek; Marka değeri yaratma ve onun sürdülebilirliğine ilişkin temel stratejileri önerebilmek; Marka değeri ölçümleme yöntemlerini bilmek.

	Ders Kitabı ve/veya Kaynaklar
	Irwin, R., Sutton, W. Ve McCarthy, L. (2008). Sport Promotion and Sales Management. Human Kinetics. 

Keller, K. (2003). Strategic Brand Management: Building, Measuring, and Managing Brand Equity. New Jersey, Prentice-Hall .
Karpat Aktuğlu, I. (2004). Marka Yönetimi. İletişim Yayınları.

Yüksel, A. ve Yüksel, Ü. (2005). Marka Yönetimi ve Marka Değerinin Ölçülmesi. Beta Basım Yayın.

	Değerlendirme Ölçütleri
	
	İşaretleyiniz (X)
	Yüzde (%)

	
	Ara Sınavlar
	x
	30

	
	Kısa Sınavlar
	
	

	
	Ödevler
	
	

	
	Projeler
	x
	30

	
	Dönem Ödevi
	
	

	
	Laboratuar
	
	

	
	Diğer 
	
	

	
	Dönem Sonu Sınavı
	x
	40

	Ders Sorumluları
	Doç. Dr. Sema ALAY salay@gazi.edu.tr 

	Hafta
	Konular

	1
	Spor ürünleri, özellikleri ve markaları

	2
	Genel giriş: ürün, marka, marka değeri

	3
	Marka konumlandırma

	4
	Marka unsurları

	5
	Marka unsurları

	6
	Marka inşaası ve pazarlama programları

	7
	Marka değeri

	8
	Ara sınav

	9
	Kurumsal markalaşma; yeni ürünler ve marka genişletme

	10
	Kurumsal markalaşma; yeni ürünler ve marka genişletme

	11
	Marka değeri yönetimi ve marka genişletme

	12
	Marka değeri yönetimi ve marka genişletme

	13
	Marka sürdürülebilirliği

	14
	Marka yönetiminde güncel eğilimler

	15
	Değerlendirme 


