	BES 6050 Sporda Tüketici Davranışı
	Sağlık Bilimleri Enstitüsü,
BEDEN EĞİTİMİ ve SPOR ANA BİLİM DALI,

DOKTORA PROGRAMI


	Yarıyıl
	Eğitim ve Öğretim Yöntemleri
	Krediler

	
	Teori
	Uyg.
	Lab.
	Proje/Alan Çalışması
	Ödev
	Diğer
	Toplam
	Kredi
	AKTS Kredisi

	
	42
	-
	-
	71
	42
	20
	175
	3
	7
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	Ön şartlar
	Yok

	Dersin İçeriği
	Spor ve etkinlik tüketicisi davranışlarına giriş, spor pazarlaması uygulamalarında motivasyon, sporda tüketici karar verme süreci; spor tüketimini artırmada sevgi, ilgi ve bağlılık, spor tüketiminin sınırlılıkları

	Dersin Amacı
	Spor pazarlamasında tüketici davranışlarının rolünü vurgulamak; spor etkinliklerinin sosyal, ikdisadi ve çevresel faydalarından hareketle, spora ve etkinliklere katılımın güçlükleri ve fırsatlarını ortaya koymak; spor tüketicisi davranışlarının öğrenilmesi ve karar verme sürecinin öğrenilmesi ile uygun iletişim yöntemlerini ve pazarlama uygulamalarını aktarmak.

	Öğrenme Çıktıları ve Yeterlilikler
	Günümüzdeki pazarlama fırsatlarından faydalanabilmek için gerekli olan bilgi ve becerileri öğrenebilmek; Spor ve etkinlik tüketicisi davranışlarını etkileyen kişisel, psikolojik ve çevresel unsurları öğrenebilmek; sporla ilgili alanlarda pazarlama eylemlerinin geliştirilmesine yönelik bir temel oluşturabilmek; spor ve etkinlik ürünleri/hizmetleri ile tüketicilerin nasıl bir ilişki içinde olduklarını kavrayabilmek; spor pazarlaması eylemlerinin geliştirilmesi, tutundurulması ve dağıtımı gibi konularında eleştirel bir bakış açısı geliştirebilmek.
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