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	Yarıyıl
	Eğitim ve Öğretim Yöntemleri
	Krediler

	
	Teori
	Uyg.
	Lab.
	Proje/Alan Çalışması
	Ödev
	Diğer
	Toplam
	Kredi
	AKTS
Kredisi

	-
	42
	-
	-
	84
	42
	20
	188
	3
	7

	Ders Dili
	Türkçe

	Zorunlu / Seçmeli
	Seçmeli

	Ön şartlar
	Yok

	Dersin 

İçeriği
	Spor kuruluşlarında yönetim anlayışı olarak spor ekonomisi ve pazarlaması stratejilerinin incelenmesi 

	Dersin Amacı
	Spor ekonomi ve pazarlaması stratejilerinin spor örgütlerindeki rolü ve önemini anlama.

	Öğrenme 

Çıktıları ve Yeterlilikler
	Spor örgütlerinde spor ekonomisi ve pazarlama ilişkisinin rolü ve önemini öğrenme.

	Ders Kitabı ve/veya Kaynaklar

	-Ekenci, Güner, A.Faik.İmamoğlu, Spor İşletmeciliği., Nobel Yay., Ankara 2002 

-Bernard J. Mullin, Stephen Hardy, William A. Sutton,  Sport Marketing, 2nd Ed. Human Kinetics, 2000 

	Değerlendirme Ölçütleri
	
	İşaretleyiniz

(X)
	Yüzde  

(%)

	
	Ara Sınavlar
	X
	40 

	
	Kısa Sınavlar
	
	 

	
	Ödevler
	
	 

	
	Projeler
	
	 

	
	Dönem Ödevi
	X
	10 

	
	Laboratuvar
	
	 

	
	Diğer 
	
	

	
	Dönem Sonu Sınavı
	X
	 50

	Ders Sorumluları
	Prof. Dr. Güner EKENCİ,  ekenci@gazi.edu.tr- 0 312 2023590

	Hafta
	Konular

	1
	Spor pazarlanmasının doğası

	2
	Sporda pazarlama yönetimi

	3
	Spor tüketicisini irdeleme ve tüketici davranışları 

	4
	Spor pazarlamasında araştırmanın rolü

	5
	Pazar bölümlemesi

	6
	Spor ürünleri

	7
	Fiyatlama stratejileri

	8
	Tutundurma 

	9
	Satış: Yönetim ve uygulamaları

	10
	Sponsorluk ve satış artırma unsurları

	11
	Yer veya ürün dağıtımı

	12
	Elektronik medya ve düzenlemeleri

	13
	Pazarlama karmasının koordinasyonu ve kontrolü

	14
	Örnek olay çalışmaları


